附件
2026年印度尼西亚国际食品和饮料贸易展暨进东盟（印尼）专题展区
整体服务项目报价表
展会时间：2026年5月7-10日
	序号
	项目名称
	细项内容（性能参数或技术要求）
	报价金额
（元）
	备注

	
	
	
	
	

	总计
	
	

	一
	策划设计
	

	（一）
	专项活动策划
	1.展会整体策划、开馆仪式、专场推介会
2.宣传服务策划
3.客商行程及物流服务策划
4. 组织商务考察
	
	

	（二）
	视觉设计
	展会主视觉创意、画面延展设计创作、平面设计等
	
	

	小计
	
	

	二
	场地租赁、搭建与设备租赁
	
	

	（一）
	主会场、子会场租赁
	多功能会议室（约60人规模），费用应包含：场地费、一般会议使用的桌椅、签到桌、投影幕布、麦克风等基础设备
	
	

	（二）
	特装展位建设费用
	1.特装展位搭建：18平米形象展位整体形象搭建
2.标准展位变异搭建：专题展区20个标准展位加高美化，包含材料费、安装费、拆运费等
	
	

	（三）
	背景板制作
	1.主题背景板，按15㎡预估
2.推介会签到处背板、展架、指引牌等至少1套
	
	

	（四）
	音响设备
	推介会音响、调音台、播控电脑等设备租赁及接入，至少1套
	
	

	（五）
	会场周边氛围布置、制作
	会场外场地的氛围营造布置，包括刀旗、条幅、易拉宝、导视牌等，至少1套
	
	

	小计
	
	

	三
	宣传推广
	
	

	（一）
	宣传片制作
	视频素材收集与剪辑制作：至少1条，时长不少于30秒
	
	

	（二）
	新媒体宣传
	1.运营活动2次以上：线上平台宣传、抖音推广、短视频制作、户外广告、电台宣传、达人合作等方式；
2.媒体报道及转载8次以上：包括国家级主流媒体（至少1次）、省级媒体（至少1次）及其他网络媒体等
3.广告投放（至少1次）：国外主流媒体宣传预热广告投放
	
	

	（三）
	宣传资料
	物料：包括但不限于会议桌卡，工作证，嘉宾证、麦套及其他需特殊设计打印资料，如地贴，桌位图等。
	
	

	小计
	
	

	四
	人员劳务
	
	

	（一）
	采购商邀请
	展会活动采购商邀请：根据参展企业行业特点，邀请印尼当地食材、罐头及包装食品、糖果甜食、休闲食品和饮料、食品机械、餐饮供应链等行业采购企业到会观展、洽谈对接
	
	组织邀请至少100位采购商到场

	（二）
	翻译
	1.笔译：印尼语合同、邀请函、参展手册、展位确认书等翻译
2.交替传译：印尼语交传翻译（推介会、开馆仪式等）
3.摊位翻译：印尼语翻译人员展位协助展商及工作人员
	
	1.笔译按1万字测算
2.交传按2场活动，共半天测算
3.摊位翻译按每10个标准展位配备1位摊位翻译人员，展期共4天测算

	（三）
	摄影摄像
	展会活动摄影：安排2位专职摄影摄像师，拍摄期按3天测算
	
	

	（四）
	其他劳务
	包含现场执行人员、临聘人员、展商团随行翻译等
	
	现场执行人员不少于3人、展商团随行翻译至少1人

	小计
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